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"Kulturveerftet skal vaere et kulturelt center for kundskab og kreativitet, udfoldelse,
oplevelse, uddannelse og identitet fyldt med liv i alle dagens v er— 7 dage om
ugen. Det skal vaere stedet, hvor mennesker , voksne, de lokale og
turister — med andre ord: mgdestedet

Vision for Kulturveerftet, del




VISION

| 2004 vedtog byradet en fremragende vision for Kulturveerftet. Visionen omfattede bade det Kul-
turvaerft, der allerede ér skabt, og en fase 2 med Vaerftshallerne, der nu er ledige. Vi tillader os at
minde Helsinggr om visionen. Glem den ikke. Hold fast i den!

Som i sa mange andre stgrre byer i Danmark og rundt omkring i verden sker der en transforma-
tionsproces med de gamle industribygninger i Helsinggr. Men Helsinggr har noget, de andre ikke
har. De gamle varftshaller har nemlig en unik placering centralt i Helsinggr taet pa verdensat-
traktionen Kronborg og det progressive Kulturveerftet. Denne placering ggr Veerftshallerne meget
velegnede til kulturelle formal, og deres 30.000 m2 rummer et keempe potentiale for Helsinggr by.

Ambitionen er at skabe byens kreative forsamlingshus og internationale eventscene med teater-
iscenesaettelse som omdrejningspunkt. Et kreativt miljg, der tager afsaet i Helsinggrs steerke tea-
tertradition, og som former sig efter behov og gkonomi og derfor aldrig bliver faerdigt. Et kulturelt
og innovativt miljg i konstant udvikling og gkonomisk vaekst.

Pa vegne af initiativtagerne til dette idéoplaeg:

Hotel Madam Sprunck

Hotel og Casino Marienlyst
Konferencecentret Hgjstrupgard
Konventum, LO-skolens Konferencecenter
Comwell Borupgaard



ET FREMTIDSBILLEDE

KULTURVARFTET OG HAL 14 DEN 24. MAJ 2017

Bierne summer i de lodrette haver og traeer pa den hyggelige og spaendende plads, der omkranser
hele Kulturveerftet. Her er hav, slot, grgnne fantasifulde byhaver, farverige stole og borde og indus-
triel arkitektur pG én og samme gang. Folk nyder solen og den unikke udsigt fra pladsen med de
mange smad hyggelige hjgrner, mens de spiser en god frokost fra det gkologiske spisehus, Holgers
Mave.

Samtidig myldrer mennesker ind og ud af Hal 14. Der er politisk kongres i den store hal, mens der et
andet sted afholdes udstilling og konkurrence for Designskolens afgangselever efter et semesters
master class pd stedet. Et tredje sted pdgar den daglige aktivitet i de smd containerveerk-steder og
mellem midlertidige tree-skillevaegge. Den rd fabriksstemning og de farverige og moderne design-
moduler, der er badet i et enormt og afvekslende lysindfald fra solen og havet udenfor danner en
spaendende og afvekslende ramme for de mange forskellige aktiviteter og mennesker.

Lyden of latter, klapsalver, Shakespeare-reciteringer, guitarspil og en traeskaeerermaskine blander
sig med hyggelig sludren fra den “sveevende” kunsthdndveerker-butik, hvor de produkter, der pro-
duceres i hallerne, udstilles og saelges til publikum. Stedet er en stor collage af virkelyst, skaber-
trang, baeredygtighed og professionalisme.



| pauserne fyldes Holgers Mave af spisende gaester bdde inde i det hgjloftede, rustikke, lyse og
charmerende rum og ude i den urbane gdrdhave. Det er folk fra kongressen, elever og lzerere fra
Designskolen, kunstnere fra vaerkstederne, helsingoranere og turister fra Kronborg og Museet for
Safart, der nyder spisehusets fristelser.

Vaerftet lever og dnder; et nyt produktionssted er genopstdet, et gkosystem af ideer, uddannelse,
events, kunstnerisk skabelse og kreativ omsaetning. Lokalt, regionalt og globalt. Et sted man har
lyst til at veere og indsuge den summende stemning af virkelyst, veekst og kultur. Et sted, der Igfter
Helsingars, Nordsjeellands og Danmarks standard for kulturel produktion og byudvikling.

Velkommen til Hal 14!












VI FEMDOBLER!

Hal 14 i veerftshallerne har kapacitet til naesten 5.000 staende geester. | den store sal i det nu-
vaerende Kulturvaerft kan der vaere 1.000.

Med Hal 14 femdobler vi altsa vores kapacitet som koncert-, event- og mgdested. Det bringer os
op i en ny liga af arenaer sammen med steder som Forum Horsens (5.000 staende gaester), NRGi

Arena (5.000), Arena Fyn (5.500) og TAP1 (6.000).

Dermed kan vi pludselig veere med i spillet om st@grre og mere attraktive artister, kunstnere og
begivenheder.

Men det kraever ogsa, at vi pa alle niveauer som minimum femdobler vores ambitioner!

Hele kaeden af indtryk, tiloud og serviceydelser, som geesten oplever, og hele den bagvedliggende
kapacitet og professionalisme skal Igftes markant.



Hal 14 har plads til koncerter af international format



ARRANGEMENTSPROFIL

KONCERTER
Det er vanskeligt at sige, hvor graenserne for fremtidens koncert-virksomhed gar. Det ma afprgves
i praksis. Men vi taler navne i fglgende kaliber:

Band of Horses
Bjork

Carpark North
Dolly Parton
Enrique Iglesias
Frank Ocean
Hansi Hinterseer & Das Tiroler Echo
Lil Wayne
Nephew
Simply Red
Volbeat












M@DER
Firmaevents og endagsmgder er et marked i veekst. Hallerne er et unikt mgdested med mulighed
for fleksibel og skalerbar indretning. Hovedsegmentet vil veere store grupper med mindst 300

deltagere.

FOLKEFESTER OG EGNE KONCEPTER
Flere store, folkeligt forankrede og tilbagevendende begivenheder er ogsa en del af arrangements-
profilen. Fx serveringsteater, julemarked, kunstmarked, Kulturnat, Sankt Hans, CLICK Festival og

Shakespeare Festival.

GRUPPER OG ANDRE SERVICEYDELSER

Tilbud til stgrre grupper som fx busrejser og krydstogtgeester er ogsa en mulighed. Ved siden
af de store og sma arrangementer skal der tilbydes parkering, cafeer og restauranter, butikker,
steder hvor man kan slappe af, mulighed for overnatning 0.m.a., sa geestens samlede behov under
besgget bliver dekket.












Eksempel: Click Festival 2013
| maj 2013 brugte CLICK Festivalen Hal 14.

"Hal 14 er et forrygende rum, der laegger imposante rammer til spaendende og udfordrende ny
medie- og lydkunst.” (Information, 18. maj 2013)






EKSEMPEL: INDEX AWARDS
Den 29. august 2013 uddeles verdens st@rste designpris pa i alt €500.000 i Hal 14 af INDEX: Design
to Improve Life®. Der er indsendt 1.022 designs fra 70 lande til prisuddelingen.

Der forventes flere end 1.000 danske og internationale designere, politikere, erhvervsledere, for-
skere og journalister til begivenheden.

CNN er mediepartner for begivenheden og prioriterer bl.a. prisuddelingen i en szerlig temauge og
i en direkte transmission fra Helsinggr.

”Pa Kulturhavnen ser vores internationale gaester bade det zldste og det nyeste af Danmark”, CEO
Kigge Hviid, INDEX: Design to Improve Life®



Turismen er Helsingars vaeksterhverv.
Helsing@r er Danmarks 10. stgrste turismekommune mdlt pd turismeforbrug.
Turismeforbruget var i 2011 pd 1,7 mia. kr.

Det giver en beskaeftigelse i Helsinggr pd ca. 2.000 drsveerk.

Fra 2008 til 2011 voksede turismeforbruget med 32%,; fra 2010 til 2011

alene med 12%.

30% af turismeforbruget lzegges i detailhandlen, 24% pd overnatningsstederne
og 8% pad restauranterne.

Kilde: VisitDenmark Y,

LA T

L

Diagram Helsinggr



DEN STORE TRANSFORMATOR SKAL TANDES

Vearftshallerne er en gylden mulighed for Helsinggr. Her kan vi skabe en international oplevelses-
scene i Hal 14, et vaekstmiljp for oplevelseserhverv og et kreativt uddannelses- og udviklingscen-
ter - samtidig.

En ny potentialeanalyse udarbejdet for VisitNordsjeelland viser, at Hal 14 pa arsbasis vil kunne
tiltraekke 100.000 bespgende, gge turismeforbruget med ca. 80 mio. kr. og skabe ny beskaeftigelse
svarende til 100 arsveerk.

Hal 14 bliver en Igftestang for det lokale turist- og oplevelseserhverv, der skal udvikle events,
mgdekoncepter, catering og andre services i Hal 14. Ved at arbejde i og omkring Hal 14 far turist-
og oplevelseserhvervet nye ideer, erfaringer, kontakter og indtjening, sa kvalitet, attraktivitet og
originalitet kan Igftes i alle led.

For Kulturhavnen bliver Hal 14 ogsa et aktiv. Der vil i endnu stgrre omfang kunne deles geester,
kompetencer, kapaciteter og serviceydelser i hele omradet. Med stgrre samlet attraktivitet kom-
mer et arligt besggstal pa 1 mio. gaester nu inden for Kulturhavnens reekkevidde.

Sidst men ikke mindst gger vi med Hal 14 mulighederne for at tiltraekke kreative uddannelser og
udviklingsaktiviteter til Helsinggr — enten permanent eller som “udebase” for uddannelser i fx
Helsingborg, Kgbenhavn og Hillergd.

Kort sagt: Hal 14 kan transformere Kulturhavnen og Helsinggr by fra attraktiv kulturarv og gennem-
snitlig provinsby til veekstorienteret oplevelsesby. Hvis vi t@gr. Og hvis vi griber det rigtigt an.



H14 SKAL VERE CENTRUM FOR HELSING@RS VIDENBASEREDE OG KREATIVE
SAMARBEJDER. EN LANG RAKKE VIRKSOMHEDER OG ORGANISATIONER KAN
T/ANKES AT INDGA SOM SAMARBEJDSPARTNERE:

A.P. M@LLER FONDEN
ARBEJDSMARKEDETS FERIEFOND
CAMPUS HELSINGBORG
CHARLOTTENBORG
COMWELL BORUPGAARD
COPENHAGEN BUSINESS SCHOOL
DANMARKS TEKNISKE MUSEUM
DANMARKS TEKNISKE UNIVERSITET
DISTORTION
DGI
DETAILHANDELSFORENINGEN | HELSING@R KOMMUNE
ERHVERVSSKOLEN NORDSJZLLAND
HAMLET SCENEN
HELSING@R HAVN
HELSING@R KOMMUNES MUSEER
HELSING@R TEATER
HELSING@R UNGDOMSSKOLE
HOTEL & CASINO MARIENLYST
H@ISTRUP GAARD
KONVENTUM
KRONBORG
KULTURMINISTERIET
KULTURVARFTET
KUNSTAKADEMIETS ARKITEKTSKOLE
KUNSTRUNDEN
K@BENHAVNS UNIVERSITET
LIVE NATION
LOKALE OG ANLAGSFONDEN
LOUISIANA MUSEUM OF MODERN ART
MADAM SPRUNK
NORDEA FONDEN REAL DANIA
ROSKILDE FESTIVAL
ROSKILDE UNIVESITETSCEN TER
S/S BJBRN OG BJPRNEBANDEN
SMAG PA NORDSJ/L LAND
SMUK FESTIVAL
STATENS MUSEUM FOR KUNST
STYRELSEN FOR KULTUREJENDOMME
VISITDENMARK
VAKST & VIDEN
VARFTSMUSEET
WONDERFUL COPENHAGEN
BRESUNDSAKVARIET
ALLBORG UNIVERSITET



EN STARK OG VISIONAR HAL 14-ALLIANCE

Det er en keempe opgave at Igfte udviklingen af Hal 14, og man taenker umiddelbart; hvem
kan vi give opgaven? Men det er ikke muligt at overlade opgaven til én professionel aktgr. Der
findes simpelthen ikke en kulturinstitution, en eventarranggr, en hal- eller attraktionsoperatgr
eller et konferencehotel, der kan eller vil binde an med opgaven i sin helhed.

Projektet er nyt og behaeftet med stor usikkerhed. Og der er ikke en ejer/investor, som vil skyde
en masse penge i projektets realisering. Der kan forhabentlig rejses midler udefra til at finansiere
istandszettelse og teknisk opdatering. Men driften af Hal 14 skal sandsynligvis hvile i sig selv. Hel-
singgr Kommune har meldt ud, at der ikke kommer penge herfra til at drive Hal 14.

Derfor skal projektet realiseres ved at hallen stilles til radighed for eksterne arranggrer, forpag-
tere, kunder og andre brugere, der sa selv Igfter den givne aktivitet eller arrangement. Det er en
model, som vi kender fra andre steder, fx fra @ksnehallen i Kgbenhavn.

Selvfglgelig skal der vaere en daglig styring og drift af stedet. Men grundlaeggende skal det altsa
vaere et netvaerk af eksterne arranggrer og operatgrer, der skaber indholdet. Et professionelt gko-
system af store og sma aktgrer i indbyrdes symbiose.

Hal 14 skal altsa Igftes i en steerk og visionaer alliance mellem kompetente og professionelle ak-
terer fra Helsinggr, fra resten af landet og fra udlandet. Sammmen kan vi lgfte opgaven!






VI SKAL STARTE EN NY B@ALGE
Hvis vi skal lykkes, er det imidlertid ikke nok at samle en tzet alliance af professionelle aktgrer i og
omkring Hal 14. Vi skal skabe en bglge af steerke relationer til andre afggrende medspillere:

o Publikum: Vi skal vinde helsingoranernes tillid og opbakning, men vi kan ikke alene
basere Hal 14 pa det lokale publikum.

o Leverandgrer og arranggrer: Vi skal engagere leverandgrer af teknik, fedevarer og meget
andet, sa de giver os opmaerksomhed, engagement og goodwill.

o Frivillige: Vi far brug for en masse frivillige, der kan og vil bakke op i stort og smat.

o Sponsorer: Vi far brug for virksomheder, fonde og andre macener og partnere, der ser
en interesse i at bakke os op.

o Samarbejdspartnere: Vi far brug for medier, kommunikationskanaler, radgivere, eksper-

ter, forskere, undervisere og mange andre, der kan bringe ideer og ressourcer ind i vores
projekt.
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Iscenesattelse som et omdrejningspunkt for alle aktiviteter i Hal 14




MANIFEST FOR HAL 14

Vi finder tiden moden til at skabe en ny oplevelsesscene i vaerftshallerne i Helsinggr under navnet
Hal 14, der i kraft af sin kvalitet og egenart kan male sig med de bedste scener i verden.
Hal 14 skal:

#1 - Fyldes af liv frem for ting - der skal veere liv og mennesker i Hal 14 alle dagens vagne timer, 7
dage om ugen.

#2 - Veere et kreativt og rekreativt samlingspunkt - i Hal 14 skal der ydes og nydes gode oplevelser
af enhver art og for ethvert publikum.

#3 - Tilhgre byen og veere et faelles byrum - oplevelserne i Hal 14 skal udvikles og skabes uafhaen-
gigt og brugerstyret.

#4 - Give attraktive oplevelser — oplevelserne og aktiviteterne i Hal 14 skal tiltreekke et betalings-
villigt publikum.

#5 - Have international ambition - Hal 14 skal have international appel og tiltraskke et internation-
alt publikum.

#6 - Vokse gradvist frem - Hal 14 skal udvikles og ivaerksaettes skridt for skridt, men hele tiden
fremad, opad og udad.

#7 - Veere baeredygtig - Hal 14 skal vaere gkonomisk, kulturel og miljgmaessig baeredygtig.

Helsinggr, 2013



e L . i




#1 - FYLDT AF LIV FREM FOR TING INDEBZARER...

o At hallerne skal veere fleksible og kunne bruges til mange forskellige formal.

o At hallerne ikke ma veaere fulde af genstande og indretninger, der lukker af
for andres muligheder.

o At der til det enkelte arrangement gerne ma lukkes af, bygges op og

indrettes specielt, bare indretningen kan tages ned igen eller flyttes.
o At der skal vaere forskellige arrangementer og aktiviteter pa samme tid.

#2 - VAERE ET KREATIVT OG REKREATIVT SAMLINGSPUNKT INDEBZARER ..

o At alle foreninger, institutioner, organisationer og virksomheder er
velkomne til at bruge hallen, hvis de yder oplevelser og tiltraekker publikum.
o At mange forskellige passioner, interesser og grupper skal rummes i

hallerne; mangfoldighed er en kvalitet.






#3 - TILH@RE BYEN OG VARE ET FALLES RUM INDEB/RER ...

o At Hal 14, ligesom byen, skal vaere et abent mgdested for borgere og gaester
udefra.

o At man har man frie haender til at yde de oplevelser, man vil, hvis man
respekterer de givne vilkar for at bruge hallen.

o At arranggrer frit skal kunne designe den oplevelse, de gnsker at yde; uden

krav om at man skal bruge/betale for en masse givne ydelser.

#4 - GIVE ATTRAKTIVE OPLEVELSER INDEBZARER ...

o At hovedsigtet er at yde oplevelser og aktiviteter med kvalitet, der kan bzere
en pris; men der er naturligvis ikke forbud mod gratis gleeder og oplevelser!

o At Hal 14 er et kommercielt univers; det er ikke public service.

o At arranggrer skal betale en markedsleje for at anvende hallen.

#5 - HAVE INTERNATIONAL AMBITION INDEBZARER ...

. At vi maler os selv med en international malestok; ambitionen er at kunne
honorere et kraesent internationalt publikum.
o At oplevelser i Hal 14 skal veere tilgaengelige for et internationalt publikum.

. At vi skal have internationale arranggrer, artister, kunstnere o.a.






#6 - VOKSE GRADVIST FREM INDEBARER ...

o At hallerne skal veere et rum, der formes og skabes over tiden i takt med at
det bruges og udbygges.

o At vi ma pregve os frem og eksperimentere for at blive klogere og finde vores
seerlige niche.

o At vi fgrst investerer i udvikling af udstyr, faciliteter m.v., nar vi er sikre pa at

de kan forrentes.

#7 - VARE BAREDYGTIG INDEBARER ...

o At der hvert ar skal vaere overskud pa driftsregnskabet.

o At Hal 14 skal veere i balance med den lokale kultur; vi skal udfordre og foran-
dre den lokale kultur, men vi ma aldrig fjerne os fra den.

o At vi tilstreeber vedvarende energi, gkologisk mad, genbrugsmaterialer og
lokale underleverandgrer.

o At stedets karakter som vaekstmiljg understreges af haveanlzaeg inde og ude

som permanent signaturoplevelse.






FUNKTIONER

INTERNATIONAL OPLEVELSESSCENE

Hal 14 skal veere scene for events og mgder i den helt store skala. Et sted der treekker publikum
fra hele Danmark og internationalt. En aben og fleksibel multiarena, der kan indrettes specielt til
formalet.

Hal 14 er det centrale rum i oplevelsesscenen. Men de omkringliggende haller skal ogsa kunne
bruges til backstage, udstilling, underholdning, catering o.a.

Eksempler:
Boksestaevne
Firmafest
Folkefest
Koncert
Konkurrence
Marked

Messe
Masterclass
Partikongres
Prisuddeling
Produktlancering
Serveringsteater
Summer school
Teater

TV produktion
Udstilling






VAKSTMILI® FOR OPLEVELSESERHVERV

Hal 14 er en gylden forretningsmulighed for det lokale turist- og oplevelseserhverv. Men det
kraever forretningsudvikling og samarbejde at udnytte de nye muligheder. Og der kan blive skarp
konkurrence fra arranggrer og operatgrer udefra.

Derfor skal vi skabe et forretningsmaessigt gkosystem af professionelle relationer og ressourcer
omkring Hal 14, der samler de lokale kraefter. Og dbner op til resten af landet og til udlandet.

Tivoli er i andre sammenhange blevet drgftet i Helsinggr, som et forbillede for den kommercielle
og indholdsmaessige udvikling af Kulturhavnen. Pointen er, at Tivoli i forretningsmaessig forstand
har skabt et “lukket system”, hvor samarbejde og synergi koordineres mellem Tivoli, de private og
de offentlige virksomheder, der er lokaliseret i Tivoli, samt eksterne arranggrer og leverandgrer.

Det er et gkosystem med mange aktgrer, der arbejder sammen i en helhed.






KREATIVT UDDANNELSES- OG UDVIKLINGSCENTER
Med Hal 14 som international oplevelsesscene og veekstmiljg for oplevelseserhverv skaber vi
grundlag for at tiltreekke uddannelses- og udviklingsaktiviteter med kobling til Hal 14.

Der kan bade veere tale om permanente uddannelser og udviklingsaktiviteter og om “udebaser”
for uddannelser og udviklingsmiljger andre steder, fx i Helsingborg, i Ksbenhavn eller i Hillergd.

Uddannelsesmiljget kan veere for talenter bade pa og bagved scenen. Udviklingsmiljget kan vaere
et sted, hvor nye ideer og nye Igsninger kan afprgves i praksis pa et levende publikum og i en fuld

skala produktion.

Emner og temaer med relation til en international oplevelsesscene:

Dramaturgi
Iscenesaettelse
Instruktion
Filmproduktion
Ledelse af kreative
Litteratur
Museumsteater
Nye medier
Praesentationsteknik
Restaurantteater
Rollespil

Sceneteknik

Service design og innovation
Service management
Skuespil

Sociale medier
Teaterkoncert

Teatersport

TV produktion



DOMSSKOLEN

IGDON ISSKOLEN.COM

b skaber konstant udvikling - her fek
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LEVERAND@RER TIL KULTURHAVNEN

Ligesom fortidens skibsmotorer indgar fremtidens events og oplevelser fra vaerftshallerne ogsa i
en stgrre konstruktion. Event-, turisme- og oplevelsesmiljget omkring Hal 14 skal vaere med til at
saette yderligere fart pa de store skibe i Kulturhavnen; Kronborg, M/S Sgfartsmuseet og Kultur-
veerftet.

Kulturinstitutionerne er fyrtarne i forhold til publikum og potentielle kanaler for en langt stgrre
formidling af oplevelser og serviceydelser, end vi hidtil har set.

For at udvikle dette potentiale har institutionerne imidlertid brug for et staerkt netvaerk af profes-
sionelle partnere. Det abner opbygningen af Hal 14 adgang til. Med oplevelsesscene, vaekstmiljg
og udviklingsmiljg skaber og tiltraekker vi kompetencer, ydelser og relationer, som kulturinstitu-
tionerne kan drage nytte af.






FORM & IDENTITET

HALLERNES ANVENDELSE

Hal 14 er juvelen i Veerftshallerne. Det skal veere en multihal til store events og begivenheder.

De tilgraensende haller 16, 17, 18 og 19 skal ogsa kunne bruges ved store events til fx backstage
omrade, udstilling, catering og underholdning.

| den fjerneste hal 21 kan der maske placeres funktioner, som kraever en mere permanent in-
dretning.

URBANE HAVER

Som Danmarks nye veekstcenter for kultur og begivenheder skal hallerne visuelt demonstrere
vaekst. Det ggres ved at opfgre grgnne haver i forskellige dimensioner. Der opfgres vandrette og
lodrette urbane haver i udendgrsarealet omkring hallerne. Mure og jord anvendes pa nye krea-
tive mader. | en af hallerne etableres desuden en kaampe indendgrs have i midten af hallen, evt.
med direkte abning til himlen i taget.

Havernes fotosyntese og gkosystemer er et visuelt udtryk for den nye type produktion, der skal
tegne hallernes og Helsinggrs fremtid.

FLEKSIBLE MODULER
Hallerne bliver et levende og myldrende gko-system af forskellige aktiviteter og brugere. Derfor
er det afggrende, at hallerne bliver multi-funktionelle og fleksible. Der anvendes containere,

skiltning, mgbler og moduler, der kan anvendes i mange figurationer. Hallernes inventar kan
altsa anvendes og genanvendes til skiftende behov og formal.






UDEND@RS
Udendgrsarealet spiller en central rolle. Veerftet er fysisk bro og overgang fra byen til museums-
gen. Samtidig skal hallerne visuelt og rumligt kommunikere stedets nye identitet.

Udendgrsarealet mod Allegade udformes som grgn have/park, der danner bro til bade kloster-
haven og “Danserinde-parken”.

De grgnne haver udformes i nogle zoner som faerdig anlagt og i andre som midlertidige haver,
hvor lokale borgere kan eksperimentere med plantearter etc.

Der kan veere plads til lokale biavlerforeninger. Og maske en faelles urban hgnsegard, hvor bebo-
erne kan aflevere kpkkenaffald og fa g med tilbage.

BROER TIL BYEN
Det kreative gkosystem i veerftshallerne skal kunne ses fra byen. Men der skal ogsa traekkes
trade ud i omradet; op til byen, rundt pa Kulturhavnen og ud i Nordsjzelland.

Broen skal veere et konkret symbol for gkosystemet. Der bygges saledes en fysisk gangbro over
Allegade, som styrker forbindelsen til byen.

| tilleg til broen skal der arbejdes med synlige og karakteristiske brohoveder. Hal 14 skal saledes
have brohoved i Helsinggr by. Men der kunne ogsa vaere brohoveder ude pa konferencehotel-
lerne, pa gymnasiet eller andre steder.






TEKNISK KAPACITET
Hallerne skal som udgangspunkt drives efter et decentralt princip, hvor brugerne kommer med
de ngdvendige tekniske kapaciteter. Teknikken skal populaert sagt fglge anvendelsen.

Der skal saledes ikke indkgbes dyr scene, dyre mgbler, dyrt udstyr m.v., som sa efterfglgende
skal forrentes af brugerne. Grupper af brugere kan imidlertid gd sammen om at anskaffe rele-
vant udstyr og grej. Og de kan maske efter aftale og mod betaling stille dette til radighed for
andre brugere.

DRIFT OG VEDLIGEHOLDELSE

Der skal etableres en driftsfunktion, der forestar den daglige tekniske drift og opsyn med stedet.
Driftsfunktionen skal ogsa koordinere brugernes anvendelse af hallerne. Der skal vaere en pro-
fessionel booking-funktion, sa brugere kan finde og vaelge abne tider i hallerne.

Der skal ogsa veere et seet af vilkar og aftaler (kontrakter), som brugere forpligter sig til at over-
holde. Hallerne skal kunne anvendes abent og fleksibelt. Men der skal samtidig holdes “orden i
huset”. Driftsfunktionen skal naturligvis veere i teet Isbende dialog med brugerne om optimering
og udvikling af hallerne.

OMKRING PARKERING

| dag er der kun ca. 250 parkeringspladser pa Kulturhavnen. Ved arrangementer med op til 5.000
deltagere bliver der behov for langt st@grre parkeringskapacitet. Maske er det en del af del af den
fremtidige parkeringslgsning at indrette hal 21 indrettes til parkering i 3 etager. Her kan ogsa
ligge en potentiel indtaegtskilde for hallerne.
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Indretningen bygger pa 3 designprincipper



DESIGNPRINCIPPER

A. RAT OG ABENT

Vi skal fastholde fglelsen af et sted, der bevaeger og forandrer sig. Som skifter form og stemning
fra dag til dag. Noget man ikke kan szette i én kategori. Hal 14 bliver aldrig faerdig, men fortsazet-
ter med at udvikle sig — hver dag! Upolerede, ra materialer, der ikke er lukkede og definerede pa
forhand, er med til at stimulere kreativitet og store tanker. Derfor skal vi holde fast i raheden i de
gamle industribygninger. For her kan man starte forfra og taenke vildt og stort.

B. MODULAR INDRETNING

Hallerne bliver et levende og myldrende gko-system af forskellige aktiviteter og brugere. Derfor
er det afggrende, at hallerne bliver multi-funktionelle og fleksible. Med mobile og modulzere
elementer vil man kunne andre og skalere pa indretningen, sa den passer til en bred vifte af ak-
tiviteter og events. Store kongresser, mange workshops, koncerter, teaterforestillinger, banquet-
ter vil let kunne faciliteres i den store hal med en modulzer indretning. Der anvendes containere,
skiltning, mgbler og moduler, der kan anvendes i mange figurationer. Med containere vil man
kunne skabe en containerby i hal 45, der kan danne en inspirerende ramme omkring et kreativt
miljg med plads til sma kontorer, veerksteder og atelierer. Hallernes inventar kan altsa anvendes
og genanvendes til skiftende behov og formal.

C. GRAFIK OG ISCENESZATTENDE ELEMENTER

Med grafik og isceneszettende elementer vil man let kunne szette skiftende identitet pa omgiv-

elserne og blgde op i rummet. Store lysekroner og moderne designelementer vil f.eks. skabe en
synlig og inspirerende kontrast til de ra bygningselementer. Det polerede mod det ra, det mod-

erne mod det gamle, fortid mod nutid og fremtid.






DE NUVARENDE BYGNINGER

Vaerftsbygningerne bestar i dag af 11 bygninger i op til 3 1/2 etage, der til sammen har et brut-
toetageareal pa knapt 30.000 m2. Herudover er der 2.390 m2 i kaelderen.

Bygning 14 blev opfgrt som maskinveerksted i 1882. Arkitekt var Emil Gnudtzmann, som i 1896
forlengede den med kleinsmedie i fire fag mod sydvest. Efter brand i 1944 blev den istandsat
samt forsynet med flere tilbygninger og mellembygninger i 1949 og 1952.

Bygningen er den aldst bevarede i anlaegget. Ved nedrivning af tilbygningerne til begge sider vil
den i det vaesentligste fremtraede i sin originale skikkelse, og som sadan udpeges den med denne
lokalplan som bevaringsveaerdig.
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DE NUVARENDE BYGNINGER

Bygning 45 blev opfgrt i 1923 som ”"@konomibygning” med marketenderi, badefaciliteter og mo-
dellager. Opfgrelsen blev forestaet af firmaet Kampmann, Kierulff og Saxild (senere Kamsax). |
1959 blev den forhgjet med en manzardetage. Bygningen blev renoveret i 1986 og 2002. Maden
hvorpa tagetagen er tilfgjet giver bygningen en lav bevaringsvaerdi (save 6), men den kan meget
vel ombygges og forbedres.

Bygning 16 blev opfgrti 1882 som grovsmedje. Herefter har den vaeret ombygget, bl.a. efter brand
i 1944. Bygningen er ikke bevaringsveaerdig.

Bygning 17 blev opf@rt i 1882 som kedelsmedie og er ombygget i 1944 efter brand. Bygningen har
rummet prgvehal for dieselmotorer og er ikke bevaringsveerdig.

Bygning 18 blev opfegrt i 1902 som forvaerksted og er ombygget i 1949. Den er ikke bevaringsveer-
dig.

Bygning 19 blev opfert i 1882 som jernstgberi og er ikke bevaringsvaerdig.

Bygning 20 blev opfgrt i 1947 som hvidtmetalstgberi og ombygget i 1957. Bygningen er ikke be-
varingsveerdig.

Bygning 21 blev opfgrt i 1997 til montagevaerksted.
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